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1. OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM
1. Conhecer a evolugédo dos modelos de comunicagao;
2. ldentificar modelos de comunicagéo nos novos media;

3. Desenvolver o espirito critico em relacéo a influéncia dos novos modelos e meios de
comunicacao nas atividades de Marketing e Comunicacao;

4. Articular os conhecimentos adquiridos perante os desafios da globalizacdo nas
atividades de Marketing e Comunicacéo.

2. CONTEUDOS PROGRAMATICOS

1. A Investigacao Cientifica da Comunicagdo em Portugal
2. A Convergéncia Digital nos Meios de Comunicacao Social
2.1. Convergéncia jornalistica
2.2. Dimens0@es da convergéncia nos media noticiosos
3. A R&dio e a Televisédo na Era da Convergéncia Digital
3.1. O papel da radio e da televisdo na era digital
3.2. Atual contexto de producéo, difuséo e rececao de contetidos radiofénicos e
televisivos
4. Jornalismo na Web
4.1. Ciberjornalismo, Webjornalismo, Jornalismo Digital e/ou Online
4.2. Ferramentas e os recursos digitais disponibilizados na Web para a producéo,
difuséo e rececao de contetdos informativos.
5. Plataformas Digitais de Comunicac¢ao
6. Comunicacao Movel

3. DEMONSTRACAO DA COERENCIA DOS CONTEUDOS PROGRAMATICOS COM

OS OBJETIVOS DA UC

Os objetivos da unidade curricular remetem para a necessidade de apreenséo e
aprofundamento por parte dos alunos de conhecimentos abrangentes em modelos
contemporaneos de comunicagdo, e sdo concretizados através dos diferentes
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4.

conteudos programaticos apresentados. Pretende-se dotar os alunos de competéncias
para conhecer e identificar os modelos de comunicacao e desenvolver o espirito critico
em relacdo a influéncia dos novos modelos e meios de comunicacéo nas atividades de
Marketing e Comunicagao.
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5. METODOLOGIAS DE ENSINO (REGRAS DE AVALIACAO)
1. Aulas expositivas.
2. Aulas de exploracao de casos préticos.
3. Elaboracéo e discusséao de um trabalho de investigagéo, por parte dos alunos.

A avaliacdo continua resulta do somatério da participacdo ativa (15%) com a
apresentacéo e discussdo de um trabalho de investigacao (85%).

A avaliacdo por exame resulta da apresentacdo e discussdo de um trabalho de
investigacao (100%).

6. DEMONSTRACAO DA COERENCIA DAS METODOLOGIAS DE ENSINO COM OS
OBJETIVOS DA UNIDADE CURRICULAR

As aulas expositivas a lecionar visam transmitir conceitos e contetdos fundamentais
para uma formagdo de base no dominio da comunicagdo. Serdo realizadas atividades
de pesquisa no ambito dos conteudos abordados nas aulas tedricas. O trabalho de
investigacdo destina-se a consolidar os conhecimentos e as competéncias adquiridas,
socorrendo-se de fontes e bibliografia aconselhadas pelo docente, que irA promover
também a autonomia de pesquisa. A exposi¢ao oral das varias etapas do trabalho ira
permitir estimular a reflexdo e o debate colectivo em torno do tema escolhido. Em
termos metodolégicos, pretende-se fomentar o desenvolvimento de competéncias
pessoais e profissionais, promovendo o rigor do raciocinio, as capacidades de analise e
de critica, bem como o desenvolvimento de uma atitude investigadora permanente, que
possibilite ao futuro profissional em comunicacao realizar a sua autoformacgdo para uma
realidade e um saber em constante e rapida mudanca.

7. REGIME DE ASSIDUIDADE

Os alunos, que ndo comparecerem a 2/3 das horas de aulas lecionadas, receberédo a
mencao de reprovado. Porém, serdo ressalvadas as auséncias com justificacéo legal.
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